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Produktentwicklung

ribnitz-damgarten.de

Der Feininger-Rundgang

• Stärkung von Ribnitz-Damgarten als Standort für kulturhistorischen Tourismus

 Passt 100%ig in eines der beiden Schwerpunktthema der Region FDZ: Kultur

 Über Jahre geplantes und erarbeitetes Projekt erreicht seinen vorläufigen Abschluss

 Inhaltliche Erarbeitung des Konzeptes wurde dem Kunstverein übertragen

 An zehn Standorten Stelen errichtet, durch die man Feiningers Perspektive einnehmen kann

 Erläuterungen zu den Standorten in Begleitbroschüre

 Bereits schon jetzt Weiterentwicklung geplant (digitale Begleitung etc.)

 Weckt Interesse, Diskussionen und erzeugt damit Aufmerksamkeit

 Anfragen von Schulen liegen bereits vor

 Bietet Möglichkeiten, um inhaltlich darauf aufbauende Produkte zu entwickeln



Öffentlichkeitsarbeit

ribnitz-damgarten.de

Eröffnung des Feininger-Rundgangs

• Eröffnungsveranstaltung

 Gelungener Rahmen für Auftakt zu einem neuen kulturellen Angebot

 Aufwertung im touristischen Sinne 

durch Teilnahme von Tobias Woitendorf (TMV)

 Gute Teilnehmerzahl

 Kurze Berichterstattung im NDR Nordmagazin

 Längerer Beitrag folgt in der NDR-Nordtour

 Verteilung über Presseverteiler des TMV

 Regionale und überregionale Veröffentlichungen



Öffentlichkeitsarbeit

ribnitz-damgarten.de



Produktentwicklung

ribnitz-damgarten.de

Kostenloser ÖPNV für Kurkarteninhaber

• Kooperation mit Dierhagen und dem VVR

 Gäste der Bernsteinstadt können kostenlos zum Strand fahren (Linie 210 bis Dierhagen und Graal-Müritz)

 Standortstärkung der Beherbergungsbetriebe

 Hohe Gästezahl aus Dierhagen kann kostenlos zum Tagesbesuch in die Stadt kommen

 Stärkung der touristischen Wertschöpfung (Gastronomie, Einzelhandel)

 Einbeziehung von Graal-Müritz noch nicht möglich aufgrund Kreisgrenze und Zuständigkeit Rebus 

sowie hoher Kosten für die Kommune Graal-Müritz

 Kalkulation des VVR auf Basis von Übernachtungszahlen: 0,09 Euro pro Übernachtung

 Gesamtkosten für Ribnitz-Damgarten: 5.062,50 Euro

 Kontrovers diskutiert in der Region, aber als Pilotprojekt eingeordnet

 touristischer Mehrwert für unsere Gäste, 

ausschließlich für sie, da aus Kurabgabe finanziert



Produktentwicklung

ribnitz-damgarten.de

Anerkennungsverfahren Erholungsort für weitere Ortsteile

• Stufenweises Verfahren

 Einholen der verschiedenen Gutachten und Stellungnahmen

(Deutscher Wetterdienst, Lärmschutz, Luftqualität, Gesundheitsamt)

 Ribnitz-Damgarten: Alle Gutachten aus den Jahren 2011 und 2012 behalten Gültigkeit 

außer Stellungnahme des Gesundheitsamtes

 Einreichung des offiziellen Antrags sowie der Gutachten beim Wirtschaftsministerium

 Bereisung durch Beirat für Kur- und Erholungsorte

 Ergebnis

• Neues Gutachten vom Gesundheitsamt notwendig

 Bestandsaufnahme des touristischen Angebots erfolgt (Beherbergung, Gastronomie)

 Ortsteile Altheide, Borg und Pütnitz positiv, Freudenberg und Klein-Müritz und Pütnitz eher schwach

 Allgemeine Kriterien müssen zusätzlich erfüllt sein:



Produktentwicklung

ribnitz-damgarten.de

Anerkennungsverfahren Erholungsort für weitere Ortsteile

• Neues Gutachten vom Gesundheitsamt notwendig

 Zuarbeit = Bestandsaufnahme des touristischen Angebots durch uns ist erfolgt (Beherbergung, Gastronomie) 

 Allgemeine Kriterien müssen zusätzlich erfüllt sein:

• eine landschaftlich bevorzugte und klimatisch günstige Lage mit lufthygienischen Verhältnissen, die die Erholung unterstützen,

• einen entsprechenden Ortscharakter sowie die Erhaltung der landschaftlichen Strukturen unter Berücksichtigung des Natur- und Umweltschutzes,

• für die Erholung geeignete Einrichtungen sowie Lese- und Aufenthaltsräume,

• Radwege, erschlossenes Wanderwegenetz, Möglichkeiten für Sport und Spiel,

• Eine Belastung des Bodens oder des Wassers durch Schadstoffe, der Luft durch gas- oder partikelförmige Beimengungen sowie die Lärmimmission 

dürfen die Möglichkeiten der Vorbeugung gegen Krankheiten und deren Heilung oder Linderung nicht beeinträchtigen.

• Der Ort mit seinen Einrichtungen ist in hygienisch einwandfreiem Zustand zu führen. Das betrifft insbesondere

1.  die Trinkwasserversorgung und die Abfall- und Abwasserentsorgung,  ….

3.  die öffentlichen Toiletten, die in ausreichender Zahl vorhanden sein müssen.

• In Gaststätten und in Einrichtungen nach Absatz 1 Nr. 2 und 4 sind Nichtraucherbereiche vorzuhalten.

• Einrichtungen für Kurgäste sowie Gaststätten und Beherbergungsbetriebe sollen die besonderen Belange von Behinderten, alten Menschen, Kindern 

und Familien angemessen berücksichtigen; andere öffentlich-rechtliche Vorschriften, insbesondere des Baurechts, über Maßnahmen für besondere 

Personengruppen bleiben unberührt.

• Es ist eine zentrale Auskunftsstelle zu betreiben, in der sich die Kurgäste über Unterkunftsmöglichkeiten, Einrichtungen und Veranstaltungen im Kurort 

unterrichten können.



Bernsteinwochen/-tage

ribnitz-damgarten.de

Zielstellung

• Schaffung eines Pauschalangebotes

• Das Thema Bernstein mit Leben erfüllen, ohne hohe Investitionskosten

 unter der inhaltlichen Klammer Bernstein verschiedenste Angebote der Stadt bündeln 

und in einem Aktionszeitraum aktiv bewerben

Status

• Grundsätzliche Bereitschaft von Akteuren zur Zusammenarbeit eingeholt

• Problematik: Termindichte im Juni 2019 (von allen bisher favorisierter Monat)

• Seniorenlandessportspiele sind zu Gast: große Veranstaltung mit landesweiter Strahlkraft

 Versuch eines weiteren Veranstaltungsformats eher schwierig

 Konzentration auf Absicherung und ggf. Neuausrichtung bereits etablierter Veranstaltungen der Stadt 



Marketing und Vertrieb

ribnitz-damgarten.de

Status Maßnahmen

• Pressearbeit

 In 2018 bereits neun Pressemitteilungen 

zu allgemeinen touristischen Themen 

sowie zu kulturellen Veranstaltungen 

an regionale und überregionale Medien versandt

 Zuarbeit an Pressedienste der Tourismusverbände 

mit größerer Reichweite

 Aktiver Dialog mit Medienvertretern 

 Gute Resonanz in den regionalen Medien

 Aufbau eines Presseverteilers für Special Interest Medien



Marketing und Vertrieb

ribnitz-damgarten.de

Printprodukte

Ribnitz-Damgarten entdecken und erleben

 Zukünftig jahresübergreifend, da Flyer

Kulturhighlights 2018 

im Januar erstellt wurde

 Fertigstellung im Mai (Kapazitätsproblem!)

 Darstellung verschiedener Anbieter 

in möglichst redaktioneller Form

 Refinanzierung durch 

Beteiligungspauschale



Marketing und Vertrieb

ribnitz-damgarten.de

Printprodukte

Gemeinsame Broschüre mit Gemeinden Dierhagen und Graal-Müritz

 inhaltlicher Schwerpunkt auf Erlebnisvielfalt der drei Orte

 Darstellung der großen Ausflugsziele der Stadt

 Vertrieb der Broschüre in Kooperation mit beiden besucherstarken Ostseebädern

Gemeinsamer Flyer mit Dierhagen zum kostenlosen ÖPNV

 Derzeit noch in Erarbeitung

 Inhaltliche Bewerbung des Angebots

 Tourenvorschläge unter Einbeziehung ÖPNV

 Ggf. Einbindung von Boddenkieker und Fahrradverleih

 Vertrieb über Tourist-Info und Kurverwaltung

 Weitergabe auch an Vermieter in beiden Orten



Marketing und Vertrieb

ribnitz-damgarten.de

Außendarstellung der Stadt professionalisieren

• Printprodukte

 Inhaltliche und gestalterische Überarbeitung 

der vorliegenden Materialien

(teilweise aus dem Jahr 2000!)

 Einheitliches Erscheinungsbild, 

auf Basis des Designs der neuen Website

 Beispiel: Überarbeitung der Produkte für das

Infozentrum Wald und Moor

 „aus einem Guss“



Marketing und Vertrieb

ribnitz-damgarten.de

Außendarstellung der Stadt professionalisieren

• Plakatwerbung

 Bisher: Plakate von jeder 

städtischen Einrichtung 

individuell gestaltet

 Ziel: städtische 

Veranstaltungen

mit einem 

einheitlichen Erscheinungsbild

 Umstellung als Prozess



Marketing und Vertrieb

ribnitz-damgarten.de

Außendarstellung der Stadt professionalisieren

• Website

 Pflege der städtischen Seite läuft auf Hochdruck

 Einheitliches Erscheinungsbild, 

auch für Seiten einzelner städtischer Einrichtungen

 Beispiel: Erarbeitung der Website für das

Infozentrum Wald und Moor

 „aus einem Guss“



Kurabgabe

ribnitz-damgarten.de

Jahreskurkarte

• Versand an 533 Zweitwohnsitzinhaber

• Rückmeldung zu Abmeldung bzw. Befreiung von 337 Bürgern

• 196 haben sich bisher nicht gemeldet

• Zahlungseingänge von 52 Inhabern (gesamt 2.106 Euro)

Kurabgabe auf Basis von gemeldeten Übernachtungen

• Erste Abrechnung erstellt für Zeitraum Januar bis heute auf Basis der Meldungen der Gastgeber

• Rechnungssumme gesamt netto 2.500 Euro

• Zukünftig Rechnungen nur noch im Quartalsrhythmus



Kurabgabe

ribnitz-damgarten.de

Tageskurkarte

• Touristische Einrichtungen sind ausgestattet
mit Tageskurkarten und Plakaten zu Vorteilen der Kurkarte

• Schulung der Mitarbeiter der Museen in nächster Woche

• Mit Erwerb der Tageskurkarte an den Museumskassen
erhält der Gast sofort einen rabattierten Eintritt

• Installation des Automaten an der Boddentherme
sowie Umrüstung des Automaten an der Gänsewiese
erfolgt voraussichtlich in Kw 19



ribnitz-damgarten.de

Vielen Dank 
für Ihre Aufmerksamkeit!
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